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reteam.

Bakgrund

Trelleborgs Kommun har fastlagt att orterna Alstad, Anderslév, Beddingestrand, Klagstorp, Skegrie, Smygehamn samt Vastra
Tommarp ska ha ett speciellt fokus i 6versiktsplanen som ska vara fardigstallt 2018. Syftet ar att fastsla dagslagessituationen samt
utvecklingspotentialen for de enskilda utvecklingsorterna.

Intresset ar att utreda och granska orternas placering i bade ett regionalt och lokalt sammanhang samt i dess landsbygdskaraktar.
Trelleborgs Kommun har valt att outsourca handelsutredningen for orterna till reteam group.

Uppdraget

Uppdraget innebér att analysera handels- och verksamhetsutvecklingen i dagslaget samt den utveckling som kan férvantas inom
oversiktsplanens planeringshorisont som &ar 2028, aven med vissa utblickar efter det. Handelsutredningen behandlar foljande fragor:

. Var handlar invanarna? Innanfér och bortom kommungransen?

. Var ligger handeln och verksamheterna i orterna och pa landsbygden?

. Vad finns for det foér handel i de enskilda orterna samt var finns mojligheterna for utveckling av livsstilsboende tex med ekobyar
och butiker p& landsbygden?

. Vilken av utvecklingsorterna ses som huvudort?

. Hur kan handel och naringslivet vara en drivkraft for att skapa en levande landsbygd och levande orter? Vilken handel skapar
langsiktigt goda forutsattningar for levande byar? Hur kan handel och service i byarna framjas?

. Handelsutredningen tittar aven pa vilka fysiska forutsattningar i de olika orterna som olika handelsetableringar kraver t.ex

relation till befintliga lokaler och bebyggelse, infrastruktur, kollektivtrafikknutpunkter, parkering, gang- och cykelnat, dvriga
malpunkter, servicenoder, omgivande markanvandning m.m.

. Slutligen kommer handelsutredningen dvergripande redogdra for befintlig och framtida turism med koppling till orterna och
landsbygden, tex cyklister, vandrare, m fl.



INTRODUKTION | Metoa och unaerlag reteam.

think desirable

Metod

reteam har besokt alla orter vid flera tillfallen och dokumenterat gaturummet
m.m. med fotografier. reteam har aven registerat alla former for utbud av varor
och tjanster och delat in dem i kategorier.

Vid besdken reteam samtalat med butiksadgarna i féljande butiker:

Alstad: Malmgrens Ror, Elektriker Gruppen

Anderslév: Ica i Andersldv, Lejonblomman

Beddingestrand: Vackra Ting, Strandkiosken, 2:a Sandbank, Daun Kraft &
Design

Klagstorp: Tavolino Pizza (pa bilden), Verktygsakuten

Smygehamn: Smygeboden, Vav & Prylar

Den statistiska underlaget inkluderat i rapporten ar levererat av Trelleborgs
Kommun.

Behandlingen av insamlad data sker med utgangspunkt i reteams forstaelse for
och forskning inom konsumetbeteende.
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Trelleborg &r en kommun i en region med
valdigt starka stdder. Kommunen ligger ca 30
min till Sveriges tredje stdrsta stad Malmé och
53 min till Danmarks huvudstad Képenhamn.

I regionen bor aven flera miljoner manniskor
inom vanligt modernt pendlingsavstand.

Detta ger lika manga mojligheter som
utmaningar for utvecklingen av handeln (och
allt annat) i kommunens orter.

For 30 ar sen var Trelleborgs Kommun langt
borta fran Stockholm. Nu ar Képenhamn runt
hornet och Malmo har tagit tigerspranget fran
varvsindustri till internationellt erkant spel-
utvecklingscentrum och med stort fokus pa
intellektuellt kapital.

Detta har stor betydelse for vilka preferenser
och krav nuvarande och potentiella invanare i
kommunens orter har till platserna de bor pa.

Visionen fér kommunen &ar att "Trelleborgs
kommun ska vara en framgangskommun med
hog livskvalitet och en langsiktigt hallbar
tillvaxt”. Att omdefiniera och utveckla orterna
utanfor centralorten ar ett mycket viktigt steg i
att gora visionen till verklighet.

Hés.si-eh
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Alstad

369 inv. (0,5% av kommun befolkningen), 6. 70% pendlar ut av
kommunen

Avstand till Trelleborg C: 12,6 km, 17 min bil, 25 min buss (1
byte O.Grevie)

Anderslov

1963 inv. (4%av kommun befolkningen), 50-70% pendlar ut av
kommunen

Avstand till Trelleborg C: 15,5 km, 19 min bil, 23 min buss

Beddingestrand

1263 inv. (1,5% av kommun befolkningen), under 50% pendlar
ut av kommunen

Avstand till Trelleborg C: 24 km, 29 min bil, 30 min buss

Klagstorp

548 inv. (0,7% av kommun befolkningen), under 50% pendlar
ut av kommunen

Avstand till Trelleborg C: 15,5 km, 19 min bil, 24 min buss

Skegrie

1156 inv. (4% av kommun befolkningen), 6. 70% pendlar ut av
kommunen

Avstand till Trelleborg C: 8,5 km, 12 min bil, 20 min buss

Smygehamn

1297 inv. (3% av kommun befolkningen), under 50% pendlar ut
av kommunen

Avstand till Trelleborg C: 15,5 km, 18 min bil, 22 min buss

Vastra Tommarp

286 inv. (2,5% av kommun befolkningen), 50-70% pendlar ut
av kommunen

Avstand till Trelleborg C: 6,9 km, 10 min bil, 13 min buss

Alstad, Anderslév och Skegrie har manga som pendlar ut av
kommunen. D& de samtidigt ligger nara kommungransen och
andra handelscentrum, ar risken storre att inv. handlar i
grankommunerna an t.ex. invanarna i Beddingestrand,
Klagstorp och Smygehamn, som dels bor léngre fran
kommungréansen, dels har farre inv. Som pendlar ut av
kommunen.

Byarna inom den gula linjen har stor benagenhet att handla
utanfor kommungransen

l \ndel av forvarvsarbetande som arbetar i en annan kommun
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TOP 20
All Locations

1 Trelleborg 82,9%
2 Malmd 4,0%
3 Klagstorp 1,7%
4 Hollviken 1,7%
5 Anderslov 1,2%
6 Lund 1,2%
7 Svedala 1,2%
8 Vellinge 1,0%
9 Beddingestrand 0,8%
10 Smygehamn 0,6%
11 Arldv 0,6%
12 Eslov 0,4%
13 Bara 0,4%
14 Skurup 0,4%
15 Lomma 0,4%
16 Onnestad 0,2%
17 Knislinge 0,2%
18 Nybrostrand 0,2%
19 Hoo6r 0,2%
20 Tygelsjo 0,2%

Total TOP 20 99,2%

\ " yringe Ha
— erstorp— I samband med utveckling av
strategi for Trelleborgs
stadskarna 2015 blev 555
personer intervjuade i Trelleborg
C. Kartan och platserna visar

ett utdrag fran denna strategi.

4 av 7 utvecklingsorter ar
representerade i topp 20 listan
om platser som folk kom fran.

Jamfor vi procentandelar som
varje ortbefolkningen utgor i

=i kommunens totala
. | befolkningsmangd s& kan vi se i
resultatet att byarna ar under-
representerade i mattlig grad,
vilket betyder att dessa
manniskor idag handlar utanfor
=~ Trelleborg stadskarna.

" Dalby, iy
anstorp Veberodin

Invanarfordelning i kommunen jamfort med intervju resultat 2015

By % av kommunen % av intervjuade
Alstad 0,9 0,5
Anderslov 4.5 1,2
Beddingestrand 2,9 0,8
Klagstorp 1,3 1,7
Skegrie 2,7 0,3
Smygehamn 3,0 0,6
Vastra Tommarp 0,7 0,3

Totalt Trelleborg kommun: 87%, Totalt Vellinge kommun: 2,7% , Totalt Svedala kommun: 1,5%.



Konklusion

Malmo C, Hyllie/Emporia, Svagertorp & Képenhamn - ingen i Trelleborgs
Kommun har speciellt langt till valdigt bra och starka
detaljhandelsdestinationer utan for kommunen; shoppingcentren,
externa handelsomraden, gagator som aldrig tar slut, lokala
bohemkvarter (t.ex. Mollan i Malmog).

Det betyder inte att manniskor inte vill handla lokalt pa orten eller i
Trelleborg centrum, det betyder att de har referenser till bra
detaljhandel som de anvander nar de utvarderar vad som finns i
narheten av bostaden. De krav och 6nskemal man har pa en tur pa stan
i Malmo har man ocksé i Trelleborg C och Anderslov, dock bara i mindre
skala. Man behdver exempelvis inte kunna vélja bland 15 caféer i
Andersldv, men dar boér vara ett som ar trevligt, har bra kaffe, har
Oppet, ar rent och har stil.

Den kanske vasentligaste utmaningen fér kommunen och orterna ar att
fa folk att handla dagligvaror lokalt. Svedala och Vellinge ligger valdigt
bra till p4 vagen hem for en stor del av befolkningen. De lokala
matbutikerna maste utveckla sig och vara bast i klass pa service och
lokalt anpassat sortiment. Det gar att konkurrera pa annat an "mest att
vélja p&”. Mest att valja pa ar oftast tidskravande och opersonligt. *

Den lokala platsen kan erbjuda kvaliteter och mdjligheter som de stora
platserna inte kan kopiera, men butikerna/caféerna maste vara
relevanta for invanarna och de som kommer forbi.

*Utmaning for de stora mataffarer har kanske en “bast fore” datumet som narmar sig.
Distributionen av matvaror via natet utvecklas explosionsartat, och kanske ar det snart
bara de varor som ger mening att kdpa lokalt som vi inte bestaller via natet.

_re’r
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ANDSBYGDIARAKTAP

_\re’r

Vad ar landsbygdkaraktar? Ar det de fysiska ramarna? Ar det beroende pa vem
som bor pa platsen?

Jordbruksverket definierar landsbygd genom att Sveriges kommuner delas in i
fyra olika regiontyper. Definitionen ar baserad p& Jordbruksverkets databas
Regional Balans, pendlingsmoénster och befolkningsdensitet:

Storstadsomraden: Kommuner dar 100 procent av befolkningen tillhor
kategorin TOT eller TON. Dessa kommuner finns endast i storstadsregionerna
Stockholm, Géteborg och Malmé.

Stadsomraden: Kommuner med en befolkning som ar minst 30 000 och/eller
dar den stérsta tatorten har minst 25 000 invanare. Mindre kommuner som
gransar till dessa stdérre kommuner och dar utpendlarna som andel av
nattbefolkningen 6verstiger 50 procent kopplas ocksa till respektive
storstadsomraden.

Landsbygd: Kommuner som inte ingar i de tva tidigare klassificeringarna
(storstadsomraden och stadsomraden) och som samtidigt har en
befolkningstathet av minst fem invanare per km2.

Gles Landsbygd: Kommuner som inte ingar i de tre ovriga klassificeringarna
och som har en befolkning som &r mindre an fem invanare per km2.

Trelleborg ar ett av Sveriges 47 Storstadsomraden. Klassifikationen ger mening
nar man tanker pa de mojligheter manniskor som bor i kommunen har jamfort
med méanniskor som bor i t.ex. Ostra Goinge Kommun. Och konkurrensen om
att attrahera invanare och entreprencrer kraver helt olika kompetenser. Det ar
olika parametrar som gor Anderslév och Ostra Goinge Kommun attraktiva for
dagens och framtida potentiella invanare.

Om Trelleborg ar klassificerad som ett storstadsomrade, ger det da mening att
fasthalla landsbygdkaraktar?
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I visionen for kommunen har "hdg livskvalitet” hdg prioritet. Om vi antar att det
att kdnna sig lycklig ar samma som att ha hog livskvalitet, kan vi anvanda
lycko-forskarnas arbete for att se om landsbygdkaraktar/mindre orter kan
bidraga till att forverkliga visionen.

Ar det lattare att vara lycklig nar man bor i en mindre ort?

Enligt forskaren och lyckoaktivisten Erik Fernholm (se lyckoaktivist.se for mer
information) ska foljande 5 behov vara uppfyllda for att vi ska kunna kédnna oss
lyckliga:

Att k&nna sig trygg

Att man har sin integritet
Att man utvecklas

Att k&nna tillhérighet

Att man behdvs

akhwbdPE

De forsta 3 behoven far de flesta manniskor i Sverige uppfyllda, i alla fall pa en
hyfsad niva jamfort med andra lander. Man kan argumentera for att
landsbygden kanns kanske tryggare; alla kanner alla, och att dar inte finns
tillrackligt med folk till att gora det intressant mal for terrorister osv. Det finns
utrymme for individen, speciellt eftersom det inte ar langt till storstaden dar
man kan hitta andra med samma speciella intresse som man sjalv har, och att
alla har majlighet till att g& i skola och studera.

De tva sista kriterierna ar de mindre orterna valdigt bra pd. Men det galler ju att
man ska vilja hora till och inte skdmmas 6éver hur det ser ut osv. Att uppleva att
andra behéver en. Att man gor en skillnad ar viktigt for att kdnna lycka.

Den sociala infrastrukturen pa orten spelar en avgorende roll. Beroende pa
storleken pé orten kan det vara en lokal marknadsplats, ett gatukok eller helt
enkelt en trevlig plats att vistas pa, som gor skillnaden for manniskors vardag
pa orten.

reTQg?m,

_.1'1.1._r|.-

L] ¥ -L-1-- "r




Att ha tillhérighet

Det tar inte lang tid innan man som ny invanare blir igenkand i sin
lokala livsmedelsbutik och redan efter forsta klippningen hos friséren
ler de mot dig nar man gar forbi salongen.

Manniskor &r sociala varelser, kontakten och acceptansen av andra i
flocken gor oss glada. Det finns naturligtvis olika grader av hur mycket
social kontakt vi vill ha med andra manniskor, men acceptansen av att
ha tillnérighet i en eller flera sociala strukturer gor oss valmaende.

Men det kraver naturligvis att vi har lust till att handla i den lokala
livsmedelsbutiken, att frisdbren ar samtida och att fastigheterna ar
placerade sa att vi ser andra och blir sedda nar vi ar dar.

Nar man befinner sig pa en plats, speglar man sig i den och man ska
gilla bilden man ser. Platsen maste vara en reflektion av varderingar
man kan identifiera sig med, annars vill man bara darifran och absolut
inte associera sig med den och vistas dar.

Var skulle du trivas bast?

Eller har......?2




Att vilja tillhora

Nar vi valjer var vi ska vistas, vare sig om det ar for att sitta pa café
eller att handla spagetti, har vart undermedvetna mycket stort
inflytande pd oss. Vart undermedvetna gillar att f4 goda upplevelser.
Varje gang vi far stimulans utifrdn sker det en kemisk reaktion i
kroppen. En positiv upplevelse konverteras till valbehag, och

undermedvetet alskar vi den kemiska processen som ger oss valbehag.

Om vi med det medvetna jaget tanker pa var vi ska handla, dyker ofta
tre valmoéjligheter upp direkt. Innan de tre medvetna valen kommer
fram, har det undermedvetna redan sorterat bort de som inte ger oss
njutning. Darfor ar t.ex. toaletterna oerhort viktiga. Vi mar inte bra om
toaletterna inte ar valstadade och kanner vi oss inte val till pass har
valjs hela platsen bort.

Att andra manniskor kanner igen en och visar att man ar en del av
nagot genom att man far ett leende och en nickning, skapas kanslan
av tillhérighet som konverteras till valbehag i kroppen som vi vill ha
mer av. En god spiral for den lokala platsen.

Eller har......?




Att man behovs

”Jag vill garna ha ett jobb, livet har blivit s& trakigt, det var mycket roligare att
jobba” sa en pensionar haromdagen. Han har en bra ekonomi, en fin fru och bra
halsa. Men han kanner inte att ndgon behéver honom.

En smabarnsmamma har t.ex. ofta ont om tid medan en pensionar har valdigt
gott om tid. Det finns alltid manniskor som behéver hjalp. Utmaningen ar att
koppla ihop de som har 6verskott av resurser med de som har for lite — och att
skapa en relation och trygghet som goér att man vill ge och mottaga.

En lokal motesplats ar en bra utgangspunkt. Manniskor har mer tillit till dom
som bor runt hérnet och som man har gemensamma referenser och ar bekanta
med. Det ar bra om den fysiska moétesplatsen ar kopplad till en internetversion
(t.ex. en facebook-grupp) som kan fa aktiverat manga inaktiva resurser och pa
sa satt fa invanarna att ma battre.

Det ar inte bara manniskor med tid éver som vill kdnna att de behdvs. I princip
vill alla garna bidra om det inte ar for besvarligt. Det ar darfér som TV-galor kan
samla ihop miljontals kronor: det tar knappt nagon tid att sms:a 100 kr, och
man mar bra nar man har gjort det. Forskning visar att man mar battre av att
ge an att fa.

I Sienna i Italien ar det hastkapplopning mitt pa stadens torg varje sommar, dar
stadsdelarna tavlar mot varandra. Det kostar mycket pengar att delta i
hastkapploppet, s& man traffas en gang i veckan for en gemensam middag som
man betalar for — 6verskottet fran middagen gar till att betala jockey m.m. Man
kunde ocksa samla in pengar till Syrien, till den lokala fotbollsklubben,
utsmyckning av torget osv. Huvudsaken ar att man behdvs. Att man har det
trevligt och utvidgar sitt sociala natverk ar en positiv bieffekt.

reTQg?m,

Siena. Gemensam middag i en “contrada”



Konklusion

Aven om Trelleborgs Kommun klassificeras som
storstadsomrade, betyder det inte att alla orter
i kommunen blir stad eller ska utvecklas bort
fran landsbygdskaraktaren. Just den mindre
orten erbjuder utmarkta ramar for att kanna sig
lycklig — att ha hog livskvalitet. Ratt utvecklad
ar landsbygden ar en vasentlig faktor till att
styrka Trelleborgs kommun attraktivitet i
storstadregionen.

Men landsbygden maste utvecklas sa att den
ocksa i framtiden ar relevant for manniskor i
storstadsregionen.

Allt det positiva som knyts till landsbygden och
skapar hog livskvalitet maste bevaras,
ateretableras och utvecklas till de som vill bo
har: Manniskor som har ena foten i den urbana
djungeln, men som har valt att ha den andra
djupt i den skanska myllan; samt manniskor
som ar fodda och uppvuxna pa landsbygden
men som sedan lange har upptackt
storstadernas ta sjalv-bord.

retfeam.

think desirable

Den ena Lundabo sedan decennier, den andra uppvaxt pa en gard. Nu grannar
pa Landsbygden och delar samma varderinger om vad hog livskvalitet ar.
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COMMUNAILA INSATSOMPADEN refeam’
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Det ar inte kommunen som ska driva handeln pa orterna. Men
kommunen kan forbattra ramarna for privata entreprenorer, sa
att de som redan finns dar vidareutvecklas och de som har lust
att borja far stod for att snabbare bli profitabla.

Ju fler relevanta butiker och service som orterna har desto
attraktivare blir det att leva dar.

Vi har efter granskning av orterna och samtal med butiksdgarna
identifierat fyra overordnade insatsomraden som kommunen
kan jobba med och som kan géra stor skillnad.

1. Etablera och driva natverk for innehavare av butiker,
restauranger och annan service.

2. Etablera platser pa orterna dar folk kan traffas oformellt; det
kan vara med eller utan verksamhet beroende pa ortens storlek.

3. Etablera bra parkering.

4. Utveckla och forbattra skyltning.




Man skulle kunna tro att alla k&dnner alla och jobbar tillsammans
pa en mindre ort. S& ar det inte. Dar behdvs en struktur och
nagon som ar katalysator. Precis som Trelleborg har
Citysamverkan.

Samarbetet i "Det goda livet pa landet” finns redan men
butiksdgarna behdver ett mer specialiserad natverk.

P& nasta sida foljer ett forslag till indelning i tre natverk;
Vast om 108’an.

Ost om 108’an delas omradet i tva, eftersom Smygehamn och
Beddingestrand har en helt annan karaktar an Anderslév och
Klagstorp.

Natverkets funktion:

1. Mellan féretagarna: kunskap om de andras butiker, dela med
sig av idéer, erfarenheter, planering och koordinering av
aktiviteter.

2. Mellan kommunen och féretagarna: den person som
representerar kommunen tar alla &renden till ratt person i
kommunen.

3. Utveckling av kompetenser: det ar latt att "glomma” att
utveckla sina kompetenser. Gor man det i natverket blir det
billigare och roligare.

refegvm=

Kakfatet —Fest & Fix

OPPETTIDER VARE

26/ . 11 -1
8/4 ki 1
/4 ki 11-1s

14/4 ki 11-15



re’reom

think desirable

Ullahills
Magasin

En Kénsla for
Landet

Mobler &
Inredning
- o

Howard/ Busck
Inredning &
Café

Smyge Fisk &
Rokeri




COMMUNALA INSATSOMRADEN | Social infrastrultur _reteam.)

En lokal ort maste ta sin funktion som motesplats pa storsta
allvar. Ju trevligare det ar att traffas har desto oftare kommer
invanarna att vilja vistas har. Beroende pa hur manga som bor
pa orten kan det vara med eller utan forsaljning av varor, mat
eller dryck.

Det skapar samtidigt liv och rorelse, vilket i sin tur lockar &nnu
fler manniskor till att vilja bosatta sig har.

En Meeting-plats maste vara trivsam, lagom storlek. Det ar
battre att dar ar ont om plats en lérdag kl. 11, &n en 6éde
mandag kl. 14. Det ska finnas bra sittplatser dar manniskor kan
synas och bli sedda. Och kan man gora nagot tillsammans med
andra pa platsen ar det bra. T.ex. en boule-bana, en gemensam
grill, fitness redskap.

Och finns dar en entreprendr ger den sociala infrastrukturen
mycket bra forutsattningar for att ett café/restaurang i sollage
och 1& ska bli en succé.
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Man maste kunna hitta. Bade det man har planerat att bestka samt bli
informerad om alla andra mojligheter som finns pa vagen.

Kommer man till Beddingestrand fran ost finns en informationstavla,
den ar den forsta kommunala informationstavlan. En bra mdojlighet att
kommunicera visionen for Trelleborg — inte direkt, men genom ratt
information, val av material, grafisk design mm. Att visa alla butiker
och restauranger pa kartan ger manniskorna maojligheter till fler
upplevelser. Kartan star vid buss hallplatsen mitt emot campingen. Ju
mer information om vad som hander lokalt desto fler kommer att valja
att stanna i stallet for att aka till en annan ort.

Kommer man fran Klagstorp och ska till Beddingestrand ska man veta
att Beddingestrand ligger till vanster och Smygehamn till hoger.

eam.

think desirable

_re’r

Beddingestrand och Smygehamn? 3




Man kan tycka vad man vill om att aka bil i stallet for att aka kollektivt,
men for manniskor pa landsbygden ar bilen ett maste. Och de flesta
endagsturister ar manniskor frdn de stora staderna som vill ut och
uppleva landet. Ocksa de kommer i bil.

Har man redan planerat vilken butik eller restaurang man vill beséka
tar man sig dit och hittar en P-plats. Pa vagen dit kommer man
troligen forbi andra butiker eller restauranger man kunde tanka sig
stanna in pa... dock bara om dar finns en p-plats. Och detta maste de
veta direkt, annars har de redan kért forbi och méjligheten till
forsaljning ar borta. Det ar snabba beslut — go or no go.

Det ar inte bara skyltningen till parkeringen som maste vara tydlig
utan sjalva P-platsen ska vara markerad. | Smygehamn &ar det skyltat
till en p-plats. Det gick inte att hitta den. (Senare blev jag upplyst att
det var grusplanen som jag trodde var infarten till en privat bostad.)

Kommunen kan etablera en parkeringsgrupp som kan analysera och
gora en plan for forbattringar.

e = LA ECLIN Sar¥ee

Tydiig markering aV parkering. Parkering synlig fran
vagen.

Bra med parkering pa bada sidorna av vagen, sa att
| man inte behodver korsa vagen.




HANDELSUTREDNING | Trelleborgs Kommun

Introduktion
| Uppdrag

refeam.

think desirable

Metod

Trelleborg i ett regional sammanhang
| Konkurrerande detaljhandelsdestinationer

Landsbygdskaraktar
Definition av landsbygd
Landsbygden 2028

Kommunala insatsomraden
Natverk

Social infrastruktur
Skyltning

Parkering

Detaljhandel
Utbud
Detaljhandel och turism

Alstad

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Anderslov

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Beddingestrand
Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Klagstorp

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Skegrie

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Smygehamn

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Vastra Tommarp
Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Smygehuk

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential

Konklusion
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Vi har registrerat alla butiker, serviceleverantdrer, restauranger
och caféer innanfor utvalda byars gradnser samt i Smygehuk. Vi
har aven inkluderat VVS montorer, verkstader osv.

Det har varit ett krav att verksamheten har fasad mot vagen
eller har tydlig skyltning. Dar kan finnas service som fotvard,

dar man har inredd klinik i ett garage etc. som inte ar med i
analysen.

Vi har inte funnit renodlade kladbutiker. Enstaka butiker kan ha
klader, men i sa fall ar en mindre del av sortimentet.

En del butiker var stangda. Det ar svart att sdiga om det bara
var for vintersasongen eller om de inte har tankt 6ppna igen.

Alstad

Smygehamn

Anderslov

[ ot

Andersibve

¥ s |

retfeam.

think desirable




Vi har enbart registrerat butikerna genom att tilldela en
kategori. Vi har inte som i analysen for Trelleborg Centrum
registrerat prisnivd samt kvalitet av butikens koncept (market
approach). Dels skulle en detaljerad registrering inte kunna
genomfodras inom ramen for honoraret, dels hade for manga av
butikerna stangt. Det skulle dock vara en valdigt bra uppgift att
genomféra en detaljerad analys i samband med etablering av de
3 natverken.

Det 6versta bilden ar fran Anderslév. Forra aret hade Anderslov
3 kladbutiker med damkléader, alla tre ar numera stangda.
Butiken pa bilden var knappt synlig fran vagen och dar fanns
ingen parkering. Den andra butiken hade inte utvecklat
sortiment eller koncept pa manga ar. Den sista butiken
stangdes pga. sjukdom i familjen.

Bilden nederst ar fran Beddingestrand. Butiken 6ppnade forra
aret och gar redan valdigt bra. Den ligger till och med en trappa
upp, och har ingen fasad direkt mot vagen.

Butiken i Beddingestrand har valdig synlig skyltning langs med
vagen och har bra parkering precis utanfor.

Det ar inte omajligt att driva handel/service i orterna. Men det
kraver att verksamheten ar relevant for invanarna och
turisterna. Det betyder att butiken och servicen man erbjuder
maste vara konkurrenskraftiga med butiker p& Emporia,
mysfaktorn pa Lilla Torg och matkvalitén pa goda restauranger.

Enligt samtalen med butiksagarna och inventeringen verkar det
som att alla som klarar av dessa faktorer far bra profitabla
verksamheter.

Beddingestrand — Vackra Ting




Nar man analyserar vad som finns pa en plats, och planerar for
vad som skulle kunna finnas, sd masta man ocksa stalla sig
fragan Varfor vistas manniskor i det offentliga rummet?”

Dar finns andra anledningar an att handla varor. Vi har definierad
tre orsaker till varfor manniskor befinner sig pa en
marknadsplats: meeting, moving eller market. Kombinationen av
dessa parametrar kallar vi replacemaking.

Meeting ar nar du ar pa en offentlig plats for att traffa andra
manniskor, ta en promenad eller nagon annan form av social
aktivitet. Platser for meetingaktiviteter kallas ofta for “den tredje
platsen”, en plats utan férpliktelser och utan manniskor som
sager at dig vad du ska gora (hemmet och arbetet ar plats ett
respektive plats tva).

Moving ar nar du ar pa vag fran en plats till en annan. Din
primara prioritet ar att passera platsen sa fort och enkelt som
mojligt. Nar man ar ”pa vag” ar det mycket som kan utrattas pa
vagen, om det ar mojligt/lampligt. Man kan ha behov av att kdpa
mat med hem, fixa ett telefon-abonnemang, lamna in klader till
kemtvatt etc. Det ar saledes viktigt att det ar enkelt,
lattillgangligt och ”pa vagen”.

Market ar nar orsaken till att du befinner dig pa en offentlig plats
ar for att du faktiskt vill eller kan tanka sig att kopa nagot.

Varje kombination av anledningar till att vara pa en
marknadsplats kréaver individuella I6sningar med hansyn till
butiksmix, tillganglighet m.m. for att butiks- och serviceutbudet
ska kunna tillgodose invanarnas behov och 6nskemal.

Market

Meeting

Moving



eam.
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Moving

De basta lokala ortcentrumen ligger sa att man
nastan automatisk kommer forbi pa vagen till
och frAn hemmet, dagis, bussen, taget etc. For
att lyckas har maste man forstd manniskors
behov av enkla, snabba och smidiga I6sningar.

Placering och val av koncept ar viktigt. Koncept
som passar bra p& Moving-strak ar t.ex.
livsmedel, food-to-go, kiosker, pocketbutik,
apotek, blomsterbutiker, tele-operatorer, IT,
accessoarer, frisdrsalonger och service-koncept.

Tid och effektivitet ar vasentliga faktorer for val
av butik. Ska man bara alla varor langt till
bilen, valjer man kanske en annan plats.

Alstad



Meeting

Ett lokalt ortcentrum maste ta sin funktion som
motesplats pa storsta allvar. Ju trevligare det ar
att traffas har desto oftare kommer invanarna
att vilja vistas har. Och vistelse ar lika med
forsaljning till gladje for alla parter.

Detta skapar samtidig liv och rorelse, vilket i sin
tur lockar annu fler manniskor till att vilja
bosatta sig har.

En Meeting-plats maste vara trivsam och lagom
stor. Det ar battre att dar &r ont om plats en
lérdag kl. 11, an att det ar 6de mandag kl. 14.
Det ska finnas bra sittplatser dar manniskor kan
synas och bli sedda. Ett café/restaurant i
sollage och la ar vasentliga forutsattningar for
att en utomhus Meeting-plats ska fungera.

sCcemealinag

i

Parkering i Sodra San

refeam.)

alla traffas har — men dar finns inga meetin
faciliteter




Market

Ett lokalt ortcentrum kan aldrig konkurrera mot
en stadskarna, ett kbpcentrum eller en retail
park. Det finns inte utrymme och underlag for
att etablera s& manga butiker. Det ar just det
som ar fordelen vid ett lokalt centrum — det tar
inte s& lang tid att handla har. Dar finns faktisk
annat i livet an att shoppa.

Det finns massor av exempel pa lokala
entreprendrer som har skapat fantastiska
butiker pa valdigt lokala platser. Lag hyra,
engagemang och lokal tillpassning kan vara en
valdig framgangsrik cocktail:

Exempel pa sana butiker ar:
Smygeboden i Smygehamn— textil, garn m.m.

Reptil Audio i Asarum (Blekinge) — Hifi

Kvinnligt Under i Akarp - Lingeri

eam.
think desirable

_re’r

Prova i lugn och ro i varm atmosfar

Vi har aven en liten, personlig butik i Akarp, mitt emellan Lund och Malmé i Skane. Har far du all hjalp du onskar i form av
personlig service och hjalp att valja ur vart breda sortiment. Vi som jobbar i butiken ar mycket kunniga och engagerade.

Nar man ska valja underklader ar det skont att kunna géra det i en behaglig miljé. Var butik &r inredd i "kvinnlig anda”, fér att du
ska kunna kénna dig trygg och avslappnad nar du provar och valjer. Vi har sex provrum, sa du aldrig ska behtva vanta pa att fa
prova. Vél inne i proviummet, behéver du aldrig springa ut for att hamta andra storlekar och modeller. Var kunniga personal ser till
att du far den service och hjalp du behéver.

Kvinnligt Under erbjuder endast produkter av hag kvalitet. Ingen ska ga harifran utan att ha hittat en produkt med perfekt
passform, kénsla och design!

Varmt valkomnal

Kundtjénst dr 6ppen pa telefon 040-46 29 58 alla vardagar mellan klockan 12 och 14.
ORDINARIE OPPETTIDER

Tisdag - Torsdag: 12-18

Fredag: 12-17

Lérdag: 11-14

Sdndag - Mandag: STANGT



Dar finns en grans for hur sma orter kan etablera butiker med service i. Dar
maste finnas ett visst befolkningsunderlag. | alla fall i teorin.

Men i verkligheten kan det mesta fungera. Det ar bara att ga igenom listan av
butiker och restauranter i "Det goda livet pa landet”.
(http://www.godalivetpalandet.se/)

En orsak till att det kan fungera trots det begréansade lokala
befolkningsunderlaget ar att kommunen ligger sa tatt pa storstader. Dels har
manga av dess invanarna inkomst fran valavlénade jobb i storstaden, dels
kommer folk frdn storstaden som vill ut och uppleva allt det som landsbygden
erbjuder och som man inte kan hitta i stddernas centrum.

Men ju fler manniskor desto mer kan fungera. Kommunen har planer om att
25% av befolkningstillvaxten pa ca 6000 invanare ska ske utanfor centralorten.
Det ar totalt 1500 personer.

Tillvaxten p& 1500 manniskor ar kanske for lite om man vill uppna ett storre
utbud i byarna utan for Trelleborg centrum?

Nasta sida ar en 6versikt over butikerna i orterna fordelat pa kategorier.
Darefter foljer en 6versikt 6ver butiker i orterna pa landsbygden i Lund och

Karlskronas kommuner.

Alstad

Anderslov

Beddingestrand

Klagstorp

Skegrie

Smygehamn

Vastra Tommarp

Inv.

369

1963

1263

548

1156

1297

286

reteam.

Potential for butik/cafe
etc.™

Nej

Ja

Ja

Pa gransen

Ja

Ja

Nej

*Normalt berédknad potential.



By Exempel pa Alstad Anderslév | Beddingest. Klagstorp Skerige Smygehamn V. Tomarp
Antal butiker utbud/koncept| 5 butiker | 17 butiker 16 butiker 3 butiker 0 butiker Smygehuk 0 butiker
Avstand till inom varje 6+5 butiker
centralort kategori 11 km 15 km 19 km 15 km 8 km 15 km 6 km
Antal inv. 369 inv. 1963 inv. 1263 inv. 548 inv. 1156 inv. 1297 inv. 268 inv.
1. Accessories \vaskor
2. Cosmetics/Care/ Hair [Frisor, apotek, spa
etc 4 2 1
3. Electronics Elektronik
4. Entertainment Museum, bibliotek, 3 2
biograf etc.
5. Fashion Children Barnklader
6. Fashion Men Herrklader
7. Fashion Women Damklader
8. Fashion Mixed Unisex kladesbutik
9. Food Dagligvaror, kiosk
etc. 2 1
10. Food Service Restaurang/ café 1 4 1
11. Home Inredning,
blomsterbutiker
12. Jewelry / Watches [Smycken/klockor
13. Lingerie underklader
14. Media Bokaffarer, musik
15. Optic optiker
16. Others Allt utanfor
kategorierna 1 1
17. Service Bank, maklare,
bensinstation, post 3 3 1 1
etc.
18. Shoes skor
19. Sport sportutrustning
20. Children leksaker

Orange: Fokuskategori for lokala marknadsplatser;
Trelleborg centralort: 307 butiker
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Antal butiker
Avstand till centralort
Antal inv.

Antal inv. 2030

Nattraby
17 butiker
14 km

4.249 inv.
5.089 inv.

Rédeby
14 butiker
13 km

3.494 inv.
3.914 inv.

Jamjo
11 butiker
20 km

2.531 inv.
2.952 inv.

Lyckeby
18 butiker
7 km

5.015 inv.
9.295 inv.

Veberod
45 butiker
23 km

4.758 inv.

Dalby
25 butiker
15 km

6.056 inv.

Sédra Sandby
31 butiker
12 km

6.148 inv.

. Accessories

. Cosmetics/Care/ Hair

15

. Electronics

. Entertainment

. Fashion Children

[N = (S 0°)

. Fashion Men

. Fashion Women

8.

Fashion Mixed

9

. Food

10

. Food Service

11

. Home

[ | T (S /S

12.

Jewelry / Watches

13.

Lingerie

14.

Media

15.

Optic

16.

Others

17.

Service

18.

Shoes

19.

Sport

20.

Children

1

Orange: Fokuskategori for lokala marknadsplatser; svag orange: denna kategori ar representerad pa en eller flera platser. Karlskrona
centralort: 239 butiker. Lund centralort: ca 340 butiker.



Det finns manga olika former av turism och anledningar till att
man valjer att aka till en destination.

Turister som kommer langvags fran:

2013 genomforde Visit Sweden en stor enkat dar de fragade
16.000 manniskor vad som var bra med Sverige. Det var inte
skogen och natur, utan shoppingen som lyftes fram.

Detaljhandeln p& landsbygden har inte den kraft, kvalitet och
densitet som ska till for att vara anledningen till att turisterna
kommer hit. Nar turisterna kommer langvags fran och vill
shoppa, vill de ha shopping destinationer som Malmo, Géteborg
och Stockholm.

Men nar turisterna val ar pa landsbygden for att uppleva
naturen och upptécker fina butiker och bra restauranger, blir
besoket manga ganger trevligare, det blir en éverraskning,
nagot man inte hade raknat med, en handelse som &ar kul att
dela med sig pa sociala medier, till vanner och familj nar man
kommer hem.

Men det kraver att kvalitén pa utbudet ar hog och att dar finns
tydlig skyltning frdn den ena orten till den nasta inkl.
information om vad som finns bade pa vagen och nar man
kommer dit.




DETALIHANDEL| Turism

Om ett par turister cyklar pa Soderslatt och har
tagit sig fran Anderslov till Klagstorp behdver
de troligtvis ata.

Bilden visar pizzarian i Klagstorp.

Tank om turisterna kunde sitta vid ett bord
under parasoller pa graset istallet for att vara
hanvisade till det lilla bordet i skuggan framfoér
huset bakom om bilarna.

Om de hade kunna sitta pa en trevlig plats i
solen var chansen for att smaprata med ett par
invanare mycket stérre. Det &r namligen inte s&
stor skillnad mellan turister och invanarna pa
Soderslatt. Alla vill sitta pa en trevlig plats dar
man kan folja med i vad som hander.

Och ju fler sociala kontakter man far desto mer
lyckat ar besoket.

‘re’r
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Turister fran regionen:

Bor man i staderna i Skane ar det snabbt och billigt att vara
turist for en dag pa landsbygden i Trelleborgs Kommun. Man har
inte samma krav pa upplevelsen som nar man kommer langvags
fran, investeringen i att komma hit ar ganska liten.

De butiker som har ett speciellt sortiment, service m.m. kan
vara destination for nar-turister. Ta till exempel Smygeboden
som har manga kunder fran Lund. Det tar ungefar 1 timma i bil.
En tumregel ar att folk kan tdnka sig att anvanda 25% av tiden
pa att komma dit. Det betyder att destinationen ska kunna
offerera 3 timmars uppehall for att attrahera lundaborna. De
flesta som kommer till Smygeboden fragar var de ska ata. De
far oftast tipset att aka till Smygehuk och ata en rakmacka.

Men dar finns s& mycket mer att gora. Bestka en fantastisk
heminredningsbutik i Beddinge Strand, Hedmans krog, Minigolf
mm. Ingen av dessa platser behdver vara anledningen till att
man kom har som endagsturist, men nar de adderas till den
planerade upplevelsen blir bestket sd mycket battre.

Samma galler som for turister som kommer langvags fran,
informationen maste finnas och levereras pa ratt plats vid ratt
tillfalle.

Konklusionen ar att detaljhandlen pa landsbygden i forsta
hand ar till for invdnarna som bor nara; undantaget ar
vissa butiker utmed kusten. Om butikerna lever upp till
kraven fran de moderna landsortsinvanarna, kommer de
samtidigt att vara ett fantastisk komplement till att
turismen.




HANDELSUTREDNING | Trelleborgs Kommun

Introduktion
| Uppdrag
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Metod

Trelleborg i ett regional sammanhang
| Konkurrerande detaljhandelsdestinationer

Landsbygdskaraktar
Definition av landsbygd
Landsbygden 2028

Kommunala insatsomraden
Natverk

Social infrastruktur
Skyltning

Parkering

Detaljhandel
Utbud
Detaljhandel och turism

Alstad

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Anderslov
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Utvecklingspotential
Beddingestrand
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Utvecklingspotential
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Skegrie
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Alstad

Antal invanare: 369

Karaktar: Den nast minsta av orterna. Alstad har en tydlig

2 Alstad
landsbygdkaraktéar.

Mitt i byn ligger finns p& bada sidor vagen en 6ppen plats;
privat p& norrsidan, kommunal p& sydsidan. Denna 6ppning
definierar centrum i Alstad, det &r ocksa har bushallplatsen och
parkeringsplatsen finns.

Alla hus som har haft butikslokaler ar omgjorda till bostader.
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Utbud av handel och service

Market: Inga butiker
Meeting: Alstad Grillen
Moving: Alstad Grillen, Bensinstation.

Service: Flera hantverkare, rormokare, elektriker och fotograf
m.m. skyltar.

Entertainment: Ingen

Alstad Grillen vid Alstad stationsvéag

Alstad ligger nara rondellen 101/108. Vid rondellen ligger en
mobelaffar och en bilverkstad. Hastbutiken Paloma lag har innan
men har flyttad till gadrden dar agaren bor, 600 m norr om
Alstads busshallplats.

Alstad landsvag 101
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ALLSTAD | Utvecklingspotential refeam’)

Potentiella utvecklingsmojligheter

| Alstad:

Det finns ingen bra plats for social interaktion i Alstad idag.

Platsen bakom Alstadsgrillen skulle kunna bli en fin plats, en
liten park. Placeringen ar sa central den kan bli, man har koll p&
alla som kommer med bussen och de som kér igenom byn osv.

Det skulle samtidigt gynna Alstadsgrillen, pd samma séatt som
Alstadsgrillen kan gora platsen mer attraktiv. Agaren har enligt
lokal information dnskan om att salja verksamheten. Om dar
fanns en liten park pa platsen skulle det kanske blir lattare att
hitta en ny agare. /
Platsen och fastigheten pa norra sida vagen har potential till att
utvecklas till en destination pa Soderslatt. Men det ar upp till
fastighetsagaren.

Rondellen 101/108:

Dar ar manga som kor har varje dag. Det ar en moving plats.
Allt man kan tankas vilja gora ”pa vag” kan man placera har. ——
Livsmedel, pizzaria, sushi, kemtvatt/skomakare etc.
Destinationsbutiker kan ocksa vara har, utbudet marknadsfors
varje gang man kor forbi. En livsmedelsbutik har skulle ta
omsattning fran Svedala kommun, men skulle till viss man
drabba Anderslévs omsattning.

—- oy
Rondellen 101/108
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HANDELSUTREDNING | Trelleborgs Kommun
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| Uppdrag

refeam.

think desirable

Metod

Trelleborg i ett regional sammanhang
| Konkurrerande detaljhandelsdestinationer
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Kommunala insatsomraden
Natverk

Social infrastruktur
Skyltning

Parkering

Detaljhandel
Utbud
Detaljhandel och turism

Alstad

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Anderslov

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Beddingestrand
Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Klagstorp

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Skegrie

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Smygehamn

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Vastra Tommarp
Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Smygehuk

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential

Konklusion
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ANDERSILOV | Fekis - utganaspunkt refeam.
Anderslov

Antal invanare: 1963

Karaktar: Anderslov ar den storsta orten i kommunen utanfor
Trelleborg.

Trots att det finns det etablerade industriomraden och nya
hyresbostader s har centrum en tydlig landsbykaraktar. Man
ser att det har varit en valmaende by och en del hus ar
forhallandevis stora.

Mitt i Anderslov finns ett torg med busshallplats som de tva
livsmedelbutikerna och en del andra butiker ar placerade kring.

Det planeras for ett nytt bostadsomrade, vardcentral, skola
m.m. i den 6stliga delen av Anderslév, en konvertering av en
stor mébelbutik med tillhérande lager. Det férvantas ca 500 nya
invanare i detta omrade.

Andersldv landsvag 101
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Utbud av handel och service

Market: Uthyrning av maskiner, apotek, mat, blomsterbutik.

Meeting: Ett par pizzarior mest fokuserade p& take-away.
Gastgivargard med hotell och restaurant.

Moving: De flesta butikerna.
Service: Frisoérer m.fl.
Entertainment: Museet, Bibliotek, Fitness

En del tidigare butikslokaler har konverterats till bostader, men
dar finns en del tomma lokaler dar banker har haft
verksamheter. De ar centralt och synligt placerade men saknar
parkeringsplatser.

Anderslov - gammal banklokal




ANDERSILLO\ Jvecklings

J

L T B i

Potentiella utvecklingsomraden

Det ar ett bra strategisk lage for att kraftsamla aktiviteter i den
ostliga del av kommunen som inte ar knuten till kusten.

Det ar planerat for bra tillvaxt i befolkningen. De butiker och
service som invanarna upplever som relevanta gar bra oavsett
om de ligger mitt i Anderslév eller inte.

I analysen ingdr ingen kvalificering av verksamheterna, men det
ar klart efter inventeringen att en del verksamheter inte far fullt
utbyte av potentialen. De har inte utvecklat sig i takt med
invanarnas krav och behov.

En del av fastigheterna ar i behov av renovering. Det ger ett
intryck av att Anderslév kanske har gett upp hoppet om en
framtid. Men inget vore vara mer fel. Byn maste bara
ateruppfinna sig sjalv.

Ju mer centrerade butikerna och service ar desto battre for alla.
Nar man gar ut frdn en butik ska man se de andra butikerna s
att man kommer ih&g att de finns. Samtidigt ar chansen for att
traffa de man kanner storre om alla ror sig i samma omraden.

— r ,: {/—‘|f|y|.,-

retfeam.

think desirable

Anderslov - pizzeria




ANDERSILOV | Utvecklingspotential _refeam.)

HEA Nara Andg

Bnk@
7 s

Utvecklingspotential:
1: Torg och Mathandel samt Apotek finns har i dag. Utmaningarna ligger i att dar ar manga fasader som inte ar oppna (bostader).

2: Fint torg med bibliotek. Hotellet i kombination med torget har potential till att bli ett socialt centrum.
3: Johans jarn har stangt. Potential foér bostader och handel.
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Skyltning
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Detaljhandel
Utbud
Detaljhandel och turism
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Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Anderslov

Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Beddingestrand
Fakta - utgangspunkt
Utvecklingspotential
Klagstorp
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Skegrie
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Utvecklingspotential
Smygehamn
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Utvecklingspotential
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Konklusion
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Beddingestrand

Antal invanare: 1263, under sommarhalvaret mangdubblas
antalet nar alla sommarstugor och campingplatser fylls. Agaren
till Strandkiosken néra Skateholm Camping berattade att de i
hdgsasongen saljer 700 franskbréd om dagen. Imponerande!

Karaktar: Beddingestrand har karaktar av att vara en
semesterort. Dar finns tre koncentrationer av butiker &
restauranter.

eam.

think desirable

_re’r

Lilla'Beddi

Beddingestrand

Dagens =
Husmans @&
Ala carte

Beddingestrand Beddinge strandvag
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Utbud av handel och service

Market: En heminredningsbutik, en blombutik samt mindre
supermarkets

Meeting: Ett flertal restauranter, galleri
Moving: Bensinstation.

Service: Frisor, fotvard m.m.
Entertainment: Golf, minigolf

Hog kvalitet pa ganska manga butiker och restauranger. De
skulle lika garna kunnat ha legat i en storstad. Det mesta ar
stangt pa vintern.

Beddingestrand - heminredningsbutik
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think desirable

Potentiella utvecklingsmojligheter

Skyltningen ar viktig, speciellt pa en turistort. Kommunen har . N E
en viktig uppgift att forbéattra den befintliga situationen. e 'y | BEDDINGE =

Ett natverk for alla &garna kunna resultera i att de som — &nnu —
inte har utvecklat sina koncepter/inredning/service far lyft sin
verksamhet till samma hdga niva som de basta.

Beddingestrand kan ha tre koncentrationer av verksamheter och
behalla upplevelsen av semester ort. Det ar den ort i kommunen
som lever 24/7 om sommaren och gar i ide nar det ar morkt och
kallt.

Samarbete — gemensamma oppettider Skyltning

Boasemrren s 4
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Klagstorp

Invanare: 548
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Karaktar: En by pa landsbygden. Manga hus ar dragits tillbaka
fran vagen och ar anledningen till varfor Klagstorp inte upplevs
som landsby som t.ex. Alstad.

Klagstorp
Vagen genom Klagstorp ar ingen landsvég, trafiken ar ganska
begransad och lokal.




KILAGSTORP | Handel oc

h service reteam.

think desirable

Q)

"\

Utbud av handel och service

Market: Ica har apotek och postfunktion.

Meeting: Pizzarian

Moving: Ica

Service: Maskinuthyrningen har kunder fran sa langt som fran
Ystad.

Entertainment: Ingen

Ki%lgstorp - Maskinuthyrning
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Potentiella utvecklingsmojligheter

Platsen framfor pizzarian kan forbattras. Om parkeringen
omorganiseras kan dar etableras en plats med sol. Sitter man
dar har man bra koll pa vem som kommer med bussen, och
vem som kommer genom byn.

Skyltningen och en del fasader behéver forbattras, det ar inte
kommunens uppgift men genom etablering av natverk blir det
lattare for foretagarna att fa genomfort forbattringar.

Detbehover inte etableras mer handel i Klagstorp. Aven om
Klagstorp skulle fa 200 nya invanare finns det inte grundlag for
mer handel.
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Skegrie

Invanare: 1156

Karaktar: Forort till Trelleborg med rester av landsbygd

Skegrie — modernt villakvarter
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SKIEGRIE | Hanael och service reteam))

Handel och serviceutbud

Market: Ingen synlig
Meeting: Ingen synlig
Moving: Ingen synlig

)

1 km fran Skegrie finns Slattarps Gard som har restaurant, café S|C1'|"|'CII'pS gOI’d
och inredningsbutik. Lekfulht — L wum & tid

=
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SKEGRIE | Utvecklingspotential

[ —_ J. | —

Utvecklingspotential

Man kan fortsatta att utveckla moderna bostader har. Har finns
ingen speciell landsbygdkaraktar att ta vara pa.

Med héansyn till handel kan man planera for en handelsplats som
tar hand om invanarnas dagliga behov for kép av mat och
service. Om man nar den direkt frin motorvagen blir det en
effektiv plats att handla pa for alla som kor forbi har. Det skulle
flytta en del av den handel som sker i Vellinge till Skegrie.

Handelsplatsen skulle ocksa kunna ge service till Vastra
Tommarp.

En ny handelsplats skulle ocksa bidra till Skegries attraktivitet
som bostadsomrade. Goér man en trevlig handelsplats skapar det
ocksa ramar for sociala aktiviteter for manniskor som bor har.

Foljande verksamheter skulle kunna etableras:

Supermarket, fitness, frisér, pizzaria, sushi, blombutik, apotek,
bageri m café, fotvard/massage/skonhet, veterinar m.fl.

reteam.

think desirable

Inspirationsbild — lokal handelsplatsi;
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Smygehamn
Invanare: 1297

Karaktar: Smygehamn har traditionell landsbygdskaraktar mitt i
byn. Manga butiker har blivit omdanade till bostader. Orten har
helarskaraktar aven om en del butiker har begransat oppet pa
vintern.

Smygehamn &r en by och Smygehuk en turistdestination. Aven
om invanarna i Smygehamn anvander Smygehuk som en lokal
plats, har vi valt att se pa platserna med olika angreppssatt.

Dar bor tillrackligt manga manniskor i Smygehamn for att byn
skall vara attraktiv i sig sjalv.

eam.

think desirable
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Smyge

Smygeﬁus Havsbaa,w

Kallstorps forsamling .

Smygehamn

Smygehamn Smyge strandvag




Utbud av handel och service

Market: Coop med post, apotek och systembolagsfunktion,
Smygeboden, bageri.

Meeting: Pizzaria

Moving: Coop

Service: Inget utdver det som som inte finns pa Coop
Entertainment: En park

Det &r bara Smygehamn som har ett ombud fér Systembolaget i
hela kommunen. Det enda systembolaget finns i Trelleborg.

Smygeboden ar en butik med allt inom tyger, garn mm. De
flyttade nyligen till huset p& Oversta bilden. Innan hade de en
mycket mindre butik. Med den stdrre butiken saljer de mer i
butiken an pa natet, vilket var det omvanda innan. De har
kunder s& langt som fran Lund.

Bageriet p& orten har ocksa ett stort upptagningsomrade, men
bara fullt 6ppet pa sommaren.

Smygehamn — Lokal Coop




Potentiella utvecklingsmojligheter

Dar finns en fin park i Smygehamn, men den ar inte mycket
anvand i vardagen och den ar inte synlig frdn vagen.

Om parken fortsatte anda fram till vag 9 langst med Angavagen
samt om man tillférde parken fitness redskap, lekplats, boule
omrade etc. skulle den bli anvand mycket mer.

Man skulle kunna bygga ett transperant hus (glashus, en
klimatskarm for sociala aktiviteter om vintern. Kanske etablera
mojlighet for att hyra till en café.

Smygehamn — Parken i Smygehamn

retfeam.

think desirable

Smygehamn — Parken osynlig fran vagen




Potentiella utvecklingsmojligheter

Om dar ska mer handel till Smygehamn, bor det placeras tatt pa
Coop.

Man kan bytta ut racket mot p-platsen med bankar, det skulle
Oppna upp platsen och ge folk méjlighet att satta sig ner och se
pa livet i Smygehamn.

Ju langre man kan f& manniskor att stanna ute desto mer
attraktivt upplevs omradet.

Smygehamn — Coop
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VASTRA TOMMARP | Fakta - utgdngspunit reteam)

r

Vastra Tommarp

Invanare: 248

Karaktar: Vastra Tommarp ar dominerad av nyare en-
familjshus. Vastra Tommarp upplevs som en forort till
Trelleborg.

Vastra Tommarp Tommarpsvagen — modernt villa kvarter
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VASTRA TOMMARP | Handel och service refeam)

Utbud av handel och service

Vastra Tommarp har ingen handel och ligger
precis mellan Skegrie och Trelleborgs
handelsomrade pa Hedvéagen.

Dar finns inte underlag for att utveckla handel i
Vastra Tommarp, men utvecklas en
handelsplats i Skegrie kan invanarna i Vastra
Tommarp anvanda den om de inte tar sig in till
Trelleborg.

Kurland
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Potentiella utvecklingsmojligheter

Parkomradet runt om kyrkan kan utvecklas till en samlingsplats
for medborgarna i Vastra Tommarp.

Man skulle kunna etablera ett ute-gym som kan fungera som
lekplats for barn, traffpunkt for alla oavsett alder samt som

gym.

Platsen kan aven bli samlingspunkt for events under
sommarhalvaret; gemensam traning for alla som gatt i pension
en gang i veckan, for barn, for mamma/pappa-lediga osv.

S R

Inspirationsbild - utomhusgym
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Smygehuk ar Sveriges sydligast punkt.
P& turistinformationen/kartan star dar om Smygehuk:

”Kronan péa verket ar Smygehuk — Sveriges sydligaste udde med
100.000 tals besokande varje ar”.

Det ar fantastisk for Trelleborg att ha denna plats i kommunen.
En plats som alla svenskar vill besoka minst en gang i sitt liv.

Dar finns ingen annan plats i kommunen med s& mycket
dignitet och som famnar sa brett. Men dar finns mycket att gora
for att gbra en destination i varldsklass. Havet och kusten,
Magasinet och hamnen ar fina baselement. Men det racker inte
till en topp 10 placering dver svenska sevardheter.

Sa har skrev en besokare pa Tripadvisor:

“Trevlig miljo att gora ett stopp pa. Mer en kansla att varit pa
Sveriges sydligaste punkt, an en fantastisk sevardhet.”

Om Smygehuk utvecklas skulle det gynna alla orterna — speciellt
langs kustvagen.

Det ska naturligtvis inte vara Tivoli. Kusten ska inte forstoras.
Smygehuk ska vara en lika fantastisk upplevelse sommar som
vinter.

Vi foreslar att man genomfor en internationell arkitekt tavling
med de arkitektbyraer som ar specialiserade i att skapa
upplevelser.

Ambitionen ar att Smygehuk skall utmana Sveriges
turistattraktion no 1 - Vasamuseet i Stockholm.

i ", =

¥Smygehuk Kioskend - ¥

- .
= o . v
§ w18 Smygefiuks .- "-"g
v % % i -
. gr!fgq‘qr{matlon o : smygehqksa -
vy Turistinformation

Smygehuk

Smygehuk — den sydligaste punkten




Sodrast butiken i Smygehamn

Smygehuk Képmansmagasinet Smygehuk kiosken
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Konklusion

De 7 byar som ar behandlade i denna rapport har olika karaktar,
utvecklingspotential och behov fran kommunen.

Insatsomraden for kommunen till orterna ska fokuseras pa
natverk for foretagerna i detaljhandeln, etablering av sociala
infrastrukturer till invanarna, parkering och skyltning.

Alstad, Anderslév, Klagstorp och Smygehamn har
landsbygdskaraktar som bor fasthallas. Utvecklingen i antalet
invanare och handel bér fokuseras i Anderslov.

Beddingestrand har karaktar av semesterort som ska fasthallas.

Skegrie och Vastra Tommarp upplevs som fororter till
Trelleborg. Skegrie kan utvecklas med fler invanare. Ett nytt
lokalt handelscentrum foér vardagens behov for inkdp och service
kan placeras i Skegrie vid avfarten fran motorvagen.

Smygehuk &r kommunens framsta destination som med ratt
utveckling kan bli ett lokomotiv for turistnaringen pa alla andra
orter i kommunen.
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SMYGEHUK
55°20'13"N
13°21°34"0

Sveriges sydligaste udde

SWEDEN

Smygehuk Sveriges sydligaste punkt och destinationsmal

Bastian Kindh och Truls Nystrém forstker séilja slut pd de 120 buketter de képt in fran ett foretag i Oxie.
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Konklusions oversikt

ort Karaktar Malsattning Behov av . o
invanare utveckling Kommunala insatsomraden
detaljhandel Natverk | Social infrastruktur | Parkering | Skyltning
Alstad Landsbygd begr. 6kning
Anderslév Landsbygd 3000*
Beddingestrand Semesterort minimal 6kning
Klagstorp Landsbygd begr. 6kning
Skregie Modern férort 3000*
Smygehamn Landsbygd begr. 6kning**
Vastra Tommarp Modern férort begr. 6kning

Smygehuk

Turist destination

Hog prioritet

Mellan prioritet

Lag prioritet

*De flesta livsmedelsbutiker kring 1000 kvm maste ha ett upptagningsomrade pa ca
5000 manniskor. Detta inkluderar aven att de kan ha konkurrens av andra
narliggande livsmedelsbutiker. P& 1000 kvm far man ett fullsortiment till alla
dagliga inkdp. Med 3000 inv. i Anderslov och i Skegrie blir det totala
upptagningsomrade tillrackligt stort.

** Smygehamn klarar tillvéxt norr om vag 9 utan att forlora sin landsbygdskaraktar.
Men utvecklingen av Skegrie och Anderslév bor prioriteras om man bara har
mojlighet till att utveckla med ett visst antal invanare i kommunen.
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