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VÅRT TYPSNITT I DIGITALA KANALER -  INTER 

Inter är en sans-serif-typsnittsfamilj (-teckensnitt) som är 
skapat för att ge hög läsbarhet även på små skärmar. 

Inter har en SIL Open Font licens och är därmed fri att 
använda.

INTER

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ
1234567890

INTER BOLD

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ
1234567890
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VÅRA FÄRGER FÖR DIGITAL MEDIA 

Utöver Trelleborgs blå huvudfärg finns ett antal färger som är 
framtagna som extra komplementfärger för större variation 
och flexibilitet.

Andra färger kan också användas i specifika fall, för att väcka 
uppmärksamhet, lotsa besökare rätt eller som projekt eller 
kampanjfärg.

Användning av andra färger än de som finns angivna i 
detta dokument beslutas och hanteras uteslutande av 
kommunikationsenheten.
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SOCIALA MEDIER 

Det är viktigt att ha en tydlig avsändare på sociala medier.
Alla verksamheter bör använda trelleborgs enfärgade 
logotyp eller stadsvapen. Håll verksamhetsnamnet kort,  
beskrivande och tydligt. 

För rådgivning kontakta kommunikationsenheten.

Ovan: Facebook

LinkedIn och Twitter
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FILM OCH RÖRLIG MEDIA

Logotypen placeras i första hand i övre högra hörnet och i 
15% storlek i förhållande till filmens höjd.

Namnskyltens placering läggs de gånger det går i nedre 
vänstra hörnet och en bit upp från botten så att undertext när 
den finns får plats.

Planera för att uppfylla lagkrav på syntolkning och  
undertextning.

Intro - För tydlighet ska det framgå vem som är avsändare.
Outro - Beroende på omfattning kan vi använda oss av outron.

För rådgivning kontakta kommunikationsenheten.

Logotyp placeras i första hand i övre högra hörnet
Storlek cirka 15 % av filmens höjd.
I detta exempel är filmytan 19201080 pixlar där 1080 är 
höjden, vilket resulterar i att loggan blir 162 pixlar hög. 
Friytor runt logotyp ska vara enligt den grafiska manua-
len, minst höjden av texten TRELLEBORG i logotypen.

Här är ett exempel på undertext som ligger under namnskylt.
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WEBBLÖSNINGAR

I inköpta webblösningar där vi inte kan ändra designen i det 
grafiska gränssittet är det viktigt att ha en tydlig avsändare. 

Om möjligt anpassa färger och typsnitt.

För rådgivning kontakta kommunikationsenheten.
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APPAR

I applösningar där vi inte kan ändra designen i det grafiska 
gränssittet är det viktigt att ha en tydlig avsändare. 

Om möjligt anpassa färger och typsnitt.

Alla verksamheter bör använda trelleborgs enfärgade 
logotyp eller stadsvapen. 

Eftersom alla inte har tillgång till appar bör kommunen använ-
da webben i första hand för grundläggande samhällsinforma-
tion och service. När inte webbens funktionalitet räcker till är 
appar ett komplement.

Appar ska följa riktlinjer för tillgänglighet och gällande WCAG  
– standard för tillgänglighet.

För rådgivning kontakta kommunikationsenheten.


